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El pais recibi6 5,5 millones de turistas en 2012, y proyecta alcanzar 7,3 en el afio 2016

Argentina presenta en ITB 2013 su plan de
promocion turistica ‘ConectAR’

Senderos de largo recorrido como Huella Andina, el bar de hielo mas grande de
Latinoamérica, o el regreso del Dakar para 2014 seran protagonistas del stand argentino,
donde se ofreceran actuaciones de tango y catas de vinos del pais

Madrid, 24 enero de 2013.- Argentina estara presente un afio mas en la proxima edicion de la
Feria ITB de Berlin, que se celebrara del 6 al 10 de marzo. El pais participa en el certamen con
un stand que congregara a expositores del sector publico y privado entre los que se incluyen
operadores turisticos, Aerolineas Argentinas como linea aérea de bandera, casas de tango,
asociaciones empresariales y las secretarias de promocion turistica de cada region.

El Secretario de Turismo de Argentina, Daniel Aguilera, que visitara ITB 2013, ha calificado la
Feria como “la cita del turismo por excelencia”. Para Aguilera, “no sdlo es de suma importancia
participar, sino que también es una oportunidad para seguir creciendo como pais receptor de
turistas. Nos proponemos nuevas metas y desafios y las estimaciones al afio 2016 nos permiten
proyectar 7.3 millones de llegadas de turistas no residentes, con un gasto total estimado de algo
més de 8.000 millones de dblares de ingresos”.

Una de las novedades que Argentina presentard en ITB es su nuevo plan de promocién
turistica, ‘ConectAR’ cuyo objetivo es apoyar al sector turistico argentino y situar al pais en la
vanguardia del turismo. Este plan comprende varias lineas estratégicas, entre las que destaca la
innovacion, lo que permitird sorprender al viajero con una coleccion de 200 experiencias
Unicas y exclusivas: desde la organizacion de caminatas sobre glaciares, hasta recorridos por la
selva misionera a la luz de la luna y con las Cataratas del Iguazi como telon de fondo, sin
olvidar la participacion en grandes eventos deportivos internacionales como el Rally Dakar.

La apuesta por la expansion en Internet para multiplicar la difusion del destino, la
consolidacion de la Marca Pais Argentina -una de las 20 mas valoradas a nivel internacional
segun el informe anual de FutureBrand-, la deteccion de nuevos mercados y la colaboracion
entre provincias a través de la creacion de entornos de trabajo comunes que ayuden a
promocionar el pais como destino top.

Argentina presentard en ITB otras novedades como la Huella Andina, un sendero de largo
recorrido (560 kildmetros) situado en la region norte de la Patagonia, que recorre la zona
cordillerana de Neuquén, Rio Negro y Chubut, y atraviesa trece municipios y cinco parques
nacionales. Todos los tramos del itinerario estan divididos en etapas y estan sefializados para
facilitar el paso de los viajeros con pocos conocimientos técnicos de orientacion y cartografia.
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Ademaés, destaca la apertura en Bariloche del bar de hielo mas grande de Latinoamérica; la
inauguracion en Santiago del Estero del Museo de Motos y Automdviles ‘Circuito Termas de
Rio Hondo’; nuevos vuelos de Aerolineas Argentinas entre Espafia y Buenos Aires; las Ultimas
tendencias sobre gastronomia y rutas de vino, y las acciones para consolidar Argentina como
destino gay friendly, con un 17,8% de turistas pertenecientes a la comunidad LGTB

Los visitantes del stand de Argentina podran conocer sus tradiciones y descubrir las infinitas
posibilidades que ofrecen sus regiones turisticas: Buenos Aires, Cérdoba, Cuyo, Norte,
Litoral y Patagonia. Ademas, durante la Feria, habra espectaculos de tango, catas de vinos
argentinos y se organizaran varios encuentros con operadores de la industria turistica y
periodistas alemanes, donde se explicaran los objetivos y proyecciones del plan de promocién
turistica de Argentina.

www.argentina.travel



